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关于调查我院学生对学生社团的看法和目前学生社团发展状况
【摘 要】学生社团是高校一个重要的群体，是校园文化的重要载体，而作为每个大学校园提升素质教育的一个最重要的途径和方式，各高校的学生社团的也在逐渐发展起来；社团在提高学生综合素质、加强校园文化建设、引导学生走向社会等方面发挥着重要作用。
【引 言】众所周知，学生社团是一群有着兴趣和爱好的大学生组成的一个志愿性团体，伴随着我国高等教育的蓬勃发展，大学生对绚丽多彩的校园生活充满着祈望，大学生们希望能够在课余的生活可以进行一些列的实践活动，从而在实践中来提升自己的综合素质，为满足个人的兴趣、爱好、专长等，由学生们自愿创建了具有一定目标的组织——学生社团。就目前，现在的在校大学生正在黄金时期，许许多多的社团如雨后春笋般展现在大众的视线。而学生社团也是大学校园的重要组成部分，维系着学院与学生的平衡，满足了大学生课余文化生活的需要。不同类型的学生社团活动在思想政治教育、文化知识技能学习、心理教育等方面发挥着不同的作用，有意义的、高质量的社团活动符合学生和社会的发展。
高校学生社团是我国高校校园文化建设的重要支撑机构，是高校二级成绩单的领导者。每个联想都以其独特的思想性、艺术性、知识性、趣味性和多样性特点吸引学生积极参与其中。为不断创新观念，不断完善机制，逐步使学生社团逐渐规范化、制度化、社会化方向发展，营造良好的学生社团文化环境，促进学生综合素质不断提高，打好踏实的基础，产学研结合，要保持相应的校际交流活动，在竞争中成长，在自我比较中超越。据悉，就现在来看，每个高校的学生社团数量众多，但是质量参差，有的社团风风火火，有的社团鲜为人知，我认为有必要通过投票评比，挑选出三至五个优秀的社团作为表率，促进高校内每个社团重视社团内部的自我管理意识和自我规划意识，做到每个社团互相学习，互相交流，让学生社团良好的作用在高校中发挥出其巨大的作用。
 【关键词】群体；文化；学生；活动
 一、调查目的及背景
高校校园学生社团是由高校学生依据相同的兴趣爱好自愿组成，按照学院的指导规定自助展开活动的学生组织；现在学生社团依然成为高校校园重要的团体组织和活动载体，学校内很多很多活动都是在社团的基础上组织学生课余活动，丰富课余生活。就目前我院学生社团来看，我院现存学生社团有14个，分别有体育运动类、舞蹈类、竞技类、音乐类等等。学生社团已成为大学生提高能力、增强沟通能力、挖掘潜能、培养兴趣的重要平台。 从我校学生社团的现状来看，学生社团还存在许多问题例如，学生对社团没有充分的认识，盲目加入学生社团，导致对社团兴趣不足;还有个别社团未按照社团管理章程来实施，每学期也未能进行足够数量的活动，没有起到社团的积极作用；还有个别社团管理者未能很好地了解社团成员造成了社团成员流失，从而失去了社团的朝气和魅力等等。为了更好的了解我院学生对学生社团的发展和现状，就此我展开了一项针对我院学生社团的调查研究，并对其进行分析研究，从中找出问题并提出一些建议，为了学生社团更好的吸引学生的目光，为了社团生活和校园文化更加丰富多彩，为了社团更好的发展，因此调查我们学生社团活动的状况及其发展研究。
 二、调查基本状况
 调查时间：2021年2月25日-3月4日
 调查地点：武汉****职业学院
 调查对象：武汉****职业学院在校就读学生
 三、调查方式及调查过程
调查针对我国大学生社团的意见和发展;就现在疫情防控情况我们没有举行大面积聚集性调查研究，我们采用的是网上问卷方法和现场一对一采访方式；着重调查了同学们对于我院社团的观念和提出的建议，问卷调查内容涉及面小，涉及人员少。共设计了240份调查问卷，其中91份回收，91份有效。
 四、调查结果及数据分析
 1、被调查者基本情况
共发放了240份调查问卷，其中91份回收，91份有效在男生的随机分布中占了48% 。91%，女生占比51.年级分配较为均匀，其中大一学生占比55.43%，大二学生占比44.2、调查问题分析与研究。
第3题：你的大部分课余时间在做什么？此题为单选题
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从本题来看，课余时间学习的同学占比35.16% ，参加社团活动的学生占34。07%，打游戏占比12.09%，课余时间无所事事的占比18.由此看出同学们课余时间比较喜欢学习和参与社团活动，二者都是比较适合课余时间提高自己的方法；但是还有一部分同学会无所事事，对自己的课余生活并没有任何规划和安排。
 第4题：您有加入我们学院的学生社团吗？此题为单选题
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从这个问题来看，我院子里的同学有76个。92%的同学都有加入或者加入过学生社团，仅有23.08% 的大学生没有参加学生社团，可见，大学生参加学生社团的积极性很高，也证明了我国大
学生参加社团的比例很高。对此，部分原因是由于我院学生社团的宣传没有到位，导致了有部分同学不想加入社团。希望学院学生社团可以加大投入力度，吸引同学们能够积极的参加社团，丰富自己的课余生活；对于社团的管理者，应该有更多的创意宣传，吸引更多的学生来加入社团。
 第5题：您加入社团的数量是？此题为单选题
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关于学生加入社团的数量，此题分布并不均匀，有18.68%的同学没有加入学生社团，有67.03%的同学有加入一个社团，在本题中占比是最大的，有12.09%的同学加入了两个社团，仅有2.2%的同学参加了两个以上的社团；由此可见同学们会针对自己的兴趣爱好加入社团，参加一个社团，不过只有12.09%的同学参加两个社团、2.2%的同学加入两个以上的社团，这些都是少数，可能是由于平时学习时间太多，并没有其他的时间投入到自己的兴趣爱好中，作为学生还是应该把学习放在首位，当然也希望同学们能够合理的安排自己的学习时间和课余时间；我也采访过加入了社团的同学，在他们看来加入社团活动就是在课余时间给自己一个放松、休息的时间，在培养自己兴趣爱好的同学缓解了学习的压力，同时也充实了自己的生活，也希望同学们能够做到劳逸结合。
第6题：您加入社团的目的是什么？此题为单选题 
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“您加入社团的目的是什么？”从本题看来，有56.04% 的学生是为了自己的利益，有23。08% 的学生是为了提高自己的综合素质，有13。19%的同学是因为其他的原因，仅有7.69% 的学生试图提高他们的社交技巧同时我们也通过采访，了解到同学们加入社团就是为了自己的兴趣爱好，俗话说“兴趣就是最好的老师”大家都能在通过自己的兴趣爱好加入社团，不仅提高了自己的兴趣爱好同时也丰富了自己的课余生活，当然也不乏排除一些同学通过加入社团慢慢爱上这一个事物；但是仅有23.08%的同学觉得是提高自身的综合素质，在我认为，学生社团不仅仅是为了打发时间、培养兴趣，更多的是让学生努力提高自己综合素质从而达到参加社团的目的。同时，学生社团管理者还应了解学生的动态，在学生社团中实现自己的价值观;在采访中我也问到，觉得自己在某个社团中是否有存在的价值，很多同学都持有不确定的态度，在社团中大一的同学扮演的角色与他们原本的期望值不相符，因而产生了没有达到加入社团目的的感觉，所以，社团的负责人在做好宣传吸引社员的同时，也应该在平时的活动中更多地调动社团们的积极性，让新来的同学保持足够的兴趣和热情。
 第7题：您认为社团的活动频率应该是？此题为单选题
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由本题来看，“您认为社团的活动频率应该是”有90.11%的同学认为一周两次，仅有9.89%的同学认为只需要一周一次；所以更多的学生希望能在更多的时间利用好参与社团的时间，不过有少部分的同学认为只需要一周一次的活动频率。希望社团的组织者和活动的发起者应该考虑这一点，把平时的任务做好分配，尽量做到不会把任务过于集中分配，也不会长时间碌碌无为，既保持了同学的热情，也不会因为任务分配不恰当而无意中造成同学退团的倾向。
第8题：您觉得一个社团怎样才有吸引力？此题为单选题
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在本题看来，有70.33%的同学认为参加社团是一个创新性强并且可以展示自身才华的群体，据了解，我院每年举行的迎新晚会会有个别社团表演的身影，同时每年都有省内举行的书画比赛也有我院书画社团参赛的身影也会为社团赢得荣誉等等，这些都是学生通过“学生社团”这个平台，在这个平台上去学习、去展现自己的一个方式；38%的同学认为社团是一个实践性强的平台，是因为我院还有学术研究类社团，大家可以通过在课堂上学习到的知识理论延伸到更大的领域，参与的同学可以动手去实践，提高大家的实践动手能力；29%的同学认为社团一个纯属以娱乐、休闲为主的平台，大家在平时和学习中或者生活中遇到压力和一些困难，或许是利用社团这个平台得到身心的放松和娱乐；因此通过这个问题也我们也了解到，学生社团是一个多功能性的集体，大家不仅可以展示才华、提高实践能力而且也是一个娱乐放松的平台，希望每个社团能够从各个方面完善本社团，能让同学们学习和娱乐，二者结合。
 第9题：您觉得社团活动是否影响到平时学习？此题为单选题
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本题看来，我们学校的学生社团所有活动时间都是在课后，且都是在周一到周五，每个社团的活动时长大概在两小时左右；所以有76.92%的同学认为学生社团的活动并没有影响到平时的学习、有21.98%的同学认为学生社团影响了平时的学习但是影响并不大、但是有1.1%的同学认为学生社团的活动影响到了平时的学习。由此看出，同学们都是积极地参加社团 并且都是利用课余的时间来参与活动并没有影响到平时的学习，但还是有同学认为会影响到平时学习，希望社团的负责人能够合理的安排社团活动时间、不能占用上课时间、不占用平时同学的学习时间，合理有效的去安排时间和活动，同时也要保证每次活动的教学质量，不能利用宝贵的时间去教一些无用的知识和内容。总之，一周坚持一次或两次的活动频率是保持社团成员的热情的最好方法。
第10题：您对我校开展的社团活动有何建议？此题为问答题
本题是一个开放性题目，大家可以根据目前学生社团的现状提出建议，针对大家提出的各种建议我总结出以下问题：（1）学生社团的场地不足、器材不够；由于很多原因我校教室并不充裕，所以很多时候每个社团并没有属于自己的场地，在我看来场地不足也是社团不能更好发展的重要原因，我希望后期学校能够对于学生反映的问题重视起来，尽早解决社团场地不足的情况；(2)学生社团活动不够频繁;学生社团是一个丰富课余生活的平台，活动举行的频率少那必然也会导致一些学生萌生退社的想法，所以作为一个社团的负责人当然是应该多利用活动来活跃氛围和缓解学习、生活中的压力；（3）个别社团没有干实事；社团，是一个校园重要的载体，如果这一环没有做好，那必然是发展不下去的；希望管理社团的有关部门加强对社团的治理，“不作为”、“乱作为”说不。
五、总结及建议
在调查中我们了解到我院是一个具有良好校园环境的学院，学校各项规章制度基本完善，校风精良，学校尊重学生自主活动，形成了以学生为主体的校园文化。一切从学生出发、以人为本、在抓学风建设的同时又提倡健康积极的娱乐活动；但是，在良好的发展趋势下，学生社团还存在许多问题例如，学生社团开展活动的频率、场地不足、设备不足、对社团投入较少。
 针对调查中发现的问题，我也提出了相应的解决方案以及今后的发展建议，主要归纳为以下几点：
1、为了能够培养社团成员的能力，负责人应组织更加多彩的社团活动，以至于能够吸引更多的社员来积极参与；在我看来，首先，社会的活动应该以社会的利益为基础，提高对活动的认识，能够满足更多社会成员的求知欲;第二，注重活动设计的创新，提高活动的质量，增强活动的吸引力，进一步提高学生社团活动的参与度，使学生社团成员更好地认识自己在学生社团中的作用和重要性;
 2、想要加入社团的同学，在加入之前应该对想加入的社团有一定的了解，加入时不要盲目跟风，不要急于选择；
 3、每个学生应该根据自己的实际情况来调整自己选择的社团，由于专业不同、兴趣不同，学生应该根据自己学习情况、课余时间的多少来决定是否加入该社团，以此来充实自己的课余生活；
 4、学生社团的负责人应该多组织一些娱乐性活动，鼓励更多的学生参加，彻底放松大家的学习和生活压力，同时也更加丰富在校大学生的课外生活；
 5、学生社团的负责人应该经常和社员沟通交流，了解他们的动态及所在的价值，能让他们在社团里好好体现他的价值，从而达到让学生对学生社团充满热情，而且还能增加社团的负责人与每个社员之间的感情；
 6、公平正义的原则使社会成员的能力得到更充分的发展。首先，管理会员与普通会员在行使权利的机会上存在很大的差异，从而增加了选拔管理者的群众选举力度第二，评估社员的每日出席率和活动水平，给予积极参与社团活动的学生组织或参与活动的机会;有效利用资源，完善社团内部管理和外部协调监督，使社团活动更加有序;目前，虽然每个学生社团在上级管理机构的要求下都有自己的章程和管理制度，但具体实施还不够，必须进一步加强内部管理;虽然学生社团的活动是自愿的，但是学生社团的性质及其活动的影响必须符合国家有关规定，学生社团的监督机构对学生社团的发展方向负有重要责任，必须保证学生社团活动的积极向上，有利于大学生身心的成长！
 7、社团的组织者还要较好的把握学生社团的活动频率，让社团成员能够在不耽误学习的情况下好好的为社团服务，好好的改进自我，同样会保持对社团的热情。
 六、心得与体会
一次别样的调查，我在其中得到了实践的机会，收获了不少的知识。在了解别人眼中对我校学生社团的看法的同时，也对我校的学生社团有了更深层次的认识，也在无形中对我校的学生社团有了更深刻的认识和了解；虽然时间不长，也遇到过一些困难，但是总算顺利的完成了这次的调查。在这段时间里我们感受了我们校园生活的绚丽多彩，认识到不同的学生以不同的方式在课余生活中发展。在这个充满梦想的地方里，众多怀揣着梦想的学子在这里得以放飞，在这里我们把抓住机遇，秉承“坚忍不拔，不断超越的精神”的精神，努力加强自身文化建设，为我们学校的发展尽一份微薄的力量！
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数据开放共享下大学生个人隐私保护问题与对策
陈玺光
摘要：在当前的大数据时代，信息科技已经逐渐步入我们的生活。其中大学生作为网络的主流群体面临着网络各种诱惑与个人隐私泄露的风险，本文章针对大学生个人隐私保护指出了可能的问题与应对的措施包括：1、提升自身防范意识2、完善校园治理体系3、各部门协同合作等，期望能给相关人士提供有效参考。
关键词：数据开放共享；大学生；个人隐私保护；对策
2021年的今天。科技化，轻便化已经成为我们不竭追求的。5G网络，AI智能已经在当今社会随处可见。特别是这几年，互联网、物联网等信息技术的飞速发展，大数据技术已经走进了人们的生活。不管是手机还是电脑，各式各样的信息与连接到处都是，现在人们在敲着键盘的同时，在网络的某个地方要窃取着你的消息。人们现在大都沉浸在网络信息时代所带给我们的便捷，却往往忽视了网络上最容易发现的问题。网络在当今社会所带来的利益与效益已经表现得越来越明显。现在无论是在线支付还是游戏。都需要身份证实名。那么如何保护自己的个人隐私？成为我们最担心的事情。
1.数据开放共享下大学生个人隐私存在的问题
我国是一个人口大国，学生占着大多数。其中大学生是最多接触电子信息产品的人群。大学生虽然接受着高教育，但我们在新闻上还是会看到许多大学生遭到网络诈骗，信息泄露的消息。虽然现在各地高校都在加大对这些方面的监控与宣传，但此类事件还是层出不穷。
1.1法律法规的不完善
在中国，民法学家彭万林先生认为，隐私权是指公民不愿公开或让他人知悉个人秘密的权利[1]。张新宝先生认为，隐私权是指公民享有的私人生活安宁与私人信息依法受到保护，不被他人非法侵扰、知悉、搜集、利用和公开等的一种人格权[2]。
法律作为约束我们最有效的措施，在我们的日常生活中起着威慑的作用，但我们在许多信息、报纸以及电视报道上还是可以见到许多关于网络诈骗与个人信息泄露的案例。从这种种的现象可以看出我们的法律是存在着许多漏洞的。
有许多不法之人会钻法律的空子，例如你收到的一些抽奖信息，或者中奖消息。而我们大学生往往会因为这些所谓的优惠吸引，心甘情愿的去泄露自己的隐私。
1.2信息管理技术的落后
我国在世界上有着基建大国，信息大国的称号。信息技术协作广泛运用于各个领域，例如我们国家最大的计算机天河计算机。再例如高铁，高铁现在已经成为我们国家最闪亮的名片之一，不光是因为它速度的快捷，还有它信息技术的发达。信息科技的先进性仿佛在我国体现的淋漓尽致。但在我们信息科技如此发达的社会，信息诈骗与隐私泄露却频频发生， 管理就成为我们必须关注的问题。
从以上信息中可见得在我们庞大的信息系统中有一个一直忽视的问题，就是有许多不法之人经常在网上发布一些看似正经却暗藏玄机的东西去诱导我们。面对着这些“优惠”特别是刚刚独立的大学生们是毫无招架之力的。而我国庞大的信息系统却并不能及时制止这些不法的东西。
1.3个人防护意识不足
在我国高校里会经常进行预防个人隐私泄露的宣传，但其成果却不是很理想，部分大学生个人网络技能还比较薄弱，容易产生个人隐私泄露问题。密码设置过于“简单”，为了好记将密码设为生日，容易破解甚至被猜出；上网过程中，各种窗口，连接乱跳，没有防范的意识，随意安装应用；盲目查看陌生人的信息；此外快递单的乱丢，各种APP的注册等等，都可能导致个人隐私泄露出去。
1.4校园监管不到位
举几个例子：2014年1月初，中国银行武侯支行曾某、李某来到位于大邑县的四川某职业学院，找到该学院成人高考办副主任代某，说想向学生推销银行卡。代某未经过学校许可和学生本人同意，通过QQ邮箱将3万余名学生的个人信息发给了曾某。
2020年6月郑州某高校近两万学生个人信息被泄露，以表格的形式在微信、QQ等社交平台上流传。由于学校返校，在开学准备工作中发生了部分学生个人信息泄露事件。
在这两件案件中，学生的个人信息都是通过学校获得的。校园作为学生除家庭外最长生活的地方个人隐私的保护至关重要。而这两个案例中校园却成为了学生个人隐私泄露的最佳场所。有些高校会让一些办卡的人，推销的人进入校园，而那些本来个人信息保护意识就弱的学生就会很容易上当，从而泄露自己的隐私。
2国内外对于大数据中个人隐私保护
这些年来，我国的网络信息技术、移动数据，各种技术都迅猛发展。网络大数据的很多地方都很复杂，而且不确定因素也很多，所以我们的数据安全方面很薄弱。可以说，大数据发展下个人隐私安全问题非常重要。
[bookmark: _Hlk65961767]2.1国内对于大数据中个人隐私保护
目前，国内对于数据开放共享中个人隐私数据保护主要有以下几方面。
2.1.1强化技术防护，加强行业自律
目前，隐私保护与数据的安全已经成为我们研究的对象。这些研究不仅为政策法规的完善提供了参考，也为各行各业的信息隐私安全提供了一个可行性的方案。 
2.1.2提升素质教育，强化道德建设
如今，互联网信息已经进入成千上万的家庭，由于网络准入门槛低，很多人不了解网络的法规，不知道自己在观摩或者是得到他人隐私数据时，已经触犯了法律，对隐私数据泄露造成的危害，认没有充分的认识。所以，加强网络安全宣传教育是非常重要的。 
2.1.3提高安全意识加强自我防护
在信息技术的大环境下，想要保护我们的个人或者团体信息隐私，我们必须找到其源头，从源头出发，加强网络或者是个人信息隐私安全。最好是让更多的人参与其中，加大力度去解决这个事情。
2.2国外对于大数据中个人隐私保护
自2003年起，欧洲公共部门开展了公共部门信息公开指令[3] (PSIDirective) 。2009年，时任美国总统奥巴马签署《开放政府指令》，正式拉开开放政府数据实践的大幕[4]。2009年美国的《开放政府指令》明确提出构建公众参与、公共部门与私人部门合作的开放政府,政府以外的利益相关方参与使用、合理挖掘、开发开放数据应用对该生态系统至关重要[5]。
3研究思路和方法
3.1研究思路
主要是以现在大学生群体个人隐私信息为背景，提出了关于大学生个人隐私保护意识的问题，主要的研究思路包括以下几点：
第一，查找出关于隐私保护的相关法律，事例，案例，为之后提出问题提供论证基础。
第二，以大学生群体为主要研究对象，收集，整理信息，总结大学生个人隐私所存在的问题。
第三，在以大学生为研究对象的基础上进行延伸，扩充到社会普遍存在的问题，提出建议。
3.2研究方法
第一，文献研究法。在各大网站，信息以及发表的文章，论文中找出合适的数据与之结合。然后对查找的文献和数据进行梳理，对大学生个人隐私信息保护意识提出问题并进行总结。
第二，案例研究法。对于大学生个人隐私信息方面会有许多真实发生的案例，通过相关法律对发生的案例进行分析与总结[6]。通过国内与国外对于个人隐私泄露处理的方式与相关法律进行对比，从而得出总结。
第三，实证研究法。通过调查问卷对本校在校大学生进行实证调查，通过调查问卷深入了解大学生对于个人隐私保护意识的程度，通过运用Excel、Word对数据进行分析，整理。再结合事例有针对性的提出建议，并给出解决方法。
4. 开展调研
4.1调研目的
现如今在大数据的牵引下，网络与移动平台已成为智能，便捷的代表。数据也显示大学生网民的占比是非常大的。因此，大学生的个人隐私泄露的问题便慢慢透露了出来。大学生个人隐私保护不光要靠社会，学校来解决，大学生个人的保护意识也是非常重要的。我们对本校的部分在校大学生进行调查，以来了解现实当中大学生个人隐私信息保护的意识，然后对从中发现的问题进行梳理，提出问题与对策。
4.2调研基本情况
2021年3月9日至 2021年3月14日期间，本调查选取了本校在校大学生为样本，向在校大学生随机发放了电子版的调查问卷，共计收到问卷217份，其中有效问卷为217份。收到的问卷运用Word进行统计分析，我们对问卷进行了表格，图形的方式进行了分析与统计。
4.3情况分析
在“觉得现在的个人隐私保护的大环境怎么样”的问题中有49.31%的人觉得现在多多少少会有一些隐私遭到泄露，而觉得一点隐私都没有的人数也占到了217个人中的28.11%，可见现在大学生对于自己的隐私是有一定的保护意识的。但我们也可以看到还是有22.58%的大学生选择了一点隐私都没有，表明这些学生的隐私经常遭到泄露，这还是非常可怕的。
您觉得现在的个人隐私保护的大环境怎么样？（单选题）（N=217）
[image: ]
而在下表中我们就可以很直接的看到大学生在哪些情况下会遭到信息泄露，表中显示接到莫名骚扰电话，在某些应用或者网页出现您的爱好和各种诈骗电话是占了大多数人的，骚扰电话与诈骗电话在我们身边经常发生，他们会经过电话向你推销一些产品或者冒充你的家人，朋友来向你进行诈骗，从而间接导致你隐私信息的泄露。当然，不光是大学生，这种现象在每个人身上都发生过。
您遇到过以下哪些情况？（多选题）（N=217）
	选项
	小计
	比例

	接到莫名骚扰电话
	172
	[image: ][image: ]79.26%

	在某些应用或者网页出现您的爱好
	135
	[image: ][image: ]62.21%

	有人冒充各种机构联系您进行推销并且了解您的姓氏
	94
	[image: ][image: ]43.32%

	各种诈骗电话
	121
	[image: ][image: ]55.76%

	其他
	82
	[image: ][image: ]37.79%

	本题有效填写人次
	217
	


下图中我们可以看出在遇到表，，中的情况时会有部分学生会有意识避免再次出现骚扰电话。选择不予理会的人数也达到了53%，说明对自己的隐私信息保护意识还是具有的，但图中我们看到选择还是会听对面信息的人数也有8.76%。我们知道在信息泄露的各个事例中通过电话，信息进行窃取的案例比比皆是，电话，信息之所以成为信息隐私泄露的重要通道，是因为在接打电话中我们并不能很快的辨别出其性质。而这也是我们必须特别注意的。
在您遇到上面情况时，您会怎么做？（单选题）（N=217）
[image: ]
手机作为当今社会必不可少的东西，其便捷一直是手机的代名词，而随着手机的飞速发展，手机中出现了各式各样的APP软件，当我们打开软件时它们总会让我们为它们打开各种权限，有些权限还会涉及个人信息，在图中我们可以看出在填写问卷的217名大学生中有66.82%选择了会选择给予部分软件需要的权限，这说明大部分学生对软件还是有判断的。但给予全部权限与不去处理的人数加起来占到了11.52%。而选择禁用全部权限，只有在需要的时候在给予权限的人数只占到总人数的21.66%。这表明在处理手机APP权限的问题时还是会有少部分人并没有足够的防范意识，而这是特别危险的。
您在使用手机时是否会刻意去管理软件所索取的手机权限（如获取通讯录，获取所在位置，获取拍照功能） （单选题）（N=217）
[image: ]
在下表中有51.12%选择扫一眼。有26.27%完全不看，共有为77.%的学生是不会仔细观察协议的。在我们注册信息或者账号时它的一些条款一定要看清楚，了解其使用条款也是非常重要的。
您是否在注册账号时看清协议，然后做选择？（单选题）（N=217）
	选项
	小计
	比例

	反正要用这个软件，看不看无所谓
	57
	[image: ][image: ]26.27%

	会去看，但只是扫一眼
	111
	[image: ][image: ]51.15%

	会认认真真的去看
	49
	[image: ][image: ]22.58%

	本题有效填写人次
	217
	


在在填写快递的时候会尽量缩减地址信息，或是使用假名字的图里我们可以看到虽然大部分学生会撕掉快递信息，但是信息填写时已经泄露。虽然撕掉信息会使泄露范围有所减小，但是泄露带来的危险还是存在的，因此要从源头上，即填写信息时，尽量缩减地址信息，或是使用假名字。
[bookmark: _Hlk66975797]在填写快递的时候会尽量缩减地址信息，或是使用假名字（单选题）（N=217）
[image: ]
您会在收到快递之后撕掉快递信息页吗？（单选题）（N=217）
[image: ]
此问题现在我们的日常生活中已经非常普遍了，例如一些有奖问答等，往往人们会图那一点点的优惠而填写自己的个人信息，下图中我们也可以看出，选择为了方便与优惠可以填写部分个人信息的人数还是挺多的达到了39.63%，不管他的优惠项目多么诱人，随意将自己的个人信息告诉别人都是非常危险的。
您觉得我们是否应该提供个人信息换取更优质的服务（例如填写信息得到某些优惠~）（单选题）（N=217）
[image: ]
[bookmark: _Hlk66979008]可以看到选择会十分注意，并会在比较隐私的地方进行遮挡或者打上马赛克的人数在占61.29%，而选择没有关注这些的人数只占到了会十分注意，并会在比较隐私的地方进行遮挡或者打上马赛克人数的一半，表明大学生对这方面还是十分注意的。
您会在社交媒体（如QQ空间，朋友圈）发照片和消息时注意隐去个人信息吗？（单选题）（N=217）

[image: ]
在您是否经常外借QQ号，微信账号的问题中我们看到看情况和选择是的人共占40.09%。QQ和微信属于了聊天软件，会涉及亲朋好友，不仅是个人隐私，还有可能泄露了更多其他人的隐私，这种外借QQ号的行为是十分危险的。
[bookmark: _Hlk66975858]您是否经常外借QQ号，微信账号? 单选题）（N=217）

[image: ]

对于隐私泄露，您觉得我们应该做些什么？（多选题）（N=217）
[image: ]
5.大学生个人隐私应对措施
5.1提升自身防范意识
大学生需要强化自身的防范意识，在使用手机或者是电脑应用时要特别的注意，尽可能在了解其准确信息后再进行使用。面对陌生人的好友请求，要注意鉴别，面对不知来路的链接，一定要看清楚，尽量不要点击，我们大学生的社会阅历不足，要时刻警惕来自社会或者他人的攻击。我们大学生在网上进行操作是要有一个好的习惯，不去点击来路不明的链接，不要进入非法的网站，在网上充斥的各种各样的网络陷阱，我们要牢记这些，不给那些不法之人有机可乘的机会。
[bookmark: _Hlk66131484]5.2完善校园治理体系
学校作为我们学生每天生活的地方，学生的信息安全至关重要，面对现在日益增多的网络信息诈骗，我们应该完善校园治理体系，以大学生信息隐私安全为核心，加强这方面的管理，要经常对学生进行信息隐私安全的宣传。
[bookmark: _Hlk66131521]5.3各部门协同合作
在信息技术日益发达的今天，不光是我们大众，许许多多的政府部门也在使用现在先进的信息科技。部门间会把信息进行共享那么在传递信息的过程中稍有不注意的地方就会导致信息隐私的泄露。，因此政府部门间的合作也应发展到隐私保护领域。这样就可以合理的进行信息的管理和使用，有助于从源头上缓解个人隐私的泄露。其次，应达成部门间的协议，统一隐私保护规范。尽最大的努力去治理，要把管理与实际相结合，切合实际的去解决这类事件。
6结语
现在我国有着数以万计的大学生在使用信息类电子产品，越来越多的应用出现在我们的视野，虽然加大了对网络安全的监督与打击，但我们在使用这些产品的时候也不能掉以轻心。为了更好的保护大学生的个人隐私，需要社会，学校的监督管理以及大学生自己对这方面 的防范意识。提高监督技术，加大监管力度，提升防护意识，共同维护大学生个人隐私，共创文明数据共享世界。
参考文献
[1]肖晓.大数据开放共享下对个人隐私保护的研究[J].现代经济息,2019(18):306+308.
[2] 张新宝. 互联网上的侵权问题研究[M].中国人民大学出版社:中国民法问题研究丛书, 200311.453. 
[3] 高大伟, GAO, Dawei. 英,美,日政府开放数据的实践及启示[J]. 图书情报导刊, 2017, 10(No.650):60-64.
[4]郑洪凯,向模军.大数据时代大学生个人隐私保护问题研究[J].电脑知识与技术,2020,16(09):45-47.
[5]谢鑫. 我国城市公共开放空间发展研究——以深圳,福州为例[D]. 厦门大学, 2012.
[bookmark: _Hlk66977427][6]韩婷婷. 大数据时代大学生隐私保护问题研究[D].浙江理工大学,2019.
附件1
大学生个人隐私保护意识调查
1、您的性别？   [单选题]
	选项
	小计
	比例

	男
	151
	[image: ][image: ]69.59%

	女
	66
	[image: ][image: ]30.41%

	本题有效填写人次
	217
	



2、您的年级？   [单选题]
	选项
	小计
	比例

	大一
	103
	[image: ][image: ]47.47%

	大二
	100
	[image: ][image: ]46.08%

	大三
	14
	[image: ][image: ]6.45%

	本题有效填写人次
	217
	



3、您觉得个人隐私重要吗？   [单选题]
	选项
	小计
	比例

	重要
	200
	[image: ][image: ]92.17%

	无所谓
	17
	[image: ][image: ]7.83%

	本题有效填写人次
	217
	



[image: ]

4、您觉得现在的个人隐私保护的大环境怎么样？   [单选题]
	选项
	小计
	比例

	对个人隐私保护的十分好
	61
	[image: ][image: ]28.11%

	会有各种各样的隐私泄露的情况，但是还能接受
	107
	[image: ][image: ]49.31%

	一点隐私都没有
	49
	[image: ][image: ]22.58%

	本题有效填写人次
	217
	



[image: ]

5、您遇到过以下哪些情况？   [多选题]
	选项
	小计
	比例

	接到莫名骚扰电话
	172
	[image: ][image: ]79.26%

	在某些应用或者网页出现您的爱好
	135
	[image: ][image: ]62.21%

	有人冒充各种机构联系您进行推销并且了解您的姓氏
	94
	[image: ][image: ]43.32%

	各种诈骗电话
	121
	[image: ][image: ]55.76%

	其他
	82
	[image: ][image: ]37.79%

	本题有效填写人次
	217
	



6、在您遇到上面情况时，您会怎么做？   [单选题]
	选项
	小计
	比例

	拉黑电话，或者其信息
	83
	[image: ][image: ]38.25%

	不予理会
	115
	[image: ][image: ]53%

	还是会听对面信息
	19
	[image: ][image: ]8.76%

	本题有效填写人次
	217
	



[image: ]

7、您在使用手机时是否会刻意去管理软件所索取的手机权限（如获取通讯录，获取所在位置，获取拍照功能）   [单选题]
	选项
	小计
	比例

	会选择给予部分软件需要的权限
	145
	[image: ][image: ]66.82%

	禁用全部权限，只有在需要的时候在给予权限
	47
	[image: ][image: ]21.66%

	给予全部权限
	14
	[image: ][image: ]6.45%

	不去处理
	11
	[image: ][image: ]5.07%

	本题有效填写人次
	217
	



[image: ]

8、您是否在注册账号时看清协议，然后做选择？   [单选题]
	选项
	小计
	比例

	反正要用这个软件，看不看无所谓
	57
	[image: ][image: ]26.27%

	会去看，但只是扫一眼
	111
	[image: ][image: ]51.15%

	会认认真真的去看
	49
	[image: ][image: ]22.58%

	本题有效填写人次
	217
	



[image: ]

9、在填写快递的时候会尽量缩减地址信息，或是使用假名字   [单选题]
	选项
	小计
	比例

	会
	87
	[image: ][image: ]40.09%

	不会
	130
	[image: ][image: ]59.91%

	本题有效填写人次
	217
	



[image: ]

10、您会在收到快递之后撕掉快递信息页吗/   [单选题]
	选项
	小计
	比例

	会
	127
	[image: ][image: ]58.53%

	不会
	90
	[image: ][image: ]41.47%

	本题有效填写人次
	217
	



[image: ]

11、您觉得我们是否应该提供个人信息换取更优质的服务（例如填写信息得到某些优惠~）   [单选题]
	选项
	小计
	比例

	即使会让生活更方便也绝不泄露
	131
	[image: ][image: ]60.37%

	为了方便与优惠可以填写部分个人信息
	86
	[image: ][image: ]39.63%

	本题有效填写人次
	217
	



[image: ]

12、您会在社交媒体（如QQ空间，朋友圈）发照片和消息时注意隐去个人信息吗？   [单选题]
	选项
	小计
	比例

	会十分注意，甚至会在照片或者信息上打上马赛克
	133
	[image: ][image: ]61.29%

	没有关注过这些
	84
	[image: ][image: ]38.71%

	本题有效填写人次
	217
	



[image: ]

13、您是否经常外借QQ号，微信账号?   [单选题]
	选项
	小计
	比例

	是
	27
	[image: ][image: ]12.44%

	否
	130
	[image: ][image: ]59.91%

	看情况
	60
	[image: ][image: ]27.65%

	本题有效填写人次
	217
	



[image: ]

14、对于隐私泄露，您觉得我们应该做些什么？   [多选题]
	选项
	小计
	比例

	加强个人隐私保护意识
	199
	[image: ][image: ]91.71%

	注意各种可能泄露隐私的行为
	181
	[image: ][image: ]83.41%

	加强法律监管
	163
	[image: ][image: ]75.12%

	任其自由发展
	34
	[image: ][image: ]15.67%

	其他
	35
	[image: ][image: ]16.13%

	本题有效填写人次
	217
	



[image: ]

15、您还有哪些较好的保护个人隐私的办法？   [填空题]
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[bookmark: _Toc20540][bookmark: _Toc21455][bookmark: _Toc1278]
摘要
[bookmark: _Toc28389][bookmark: _Toc25441]本实践报告聚焦了各种热播剧弹幕评论，及广大网友热议。了解社会广告“创意中插”的市场发展的，“创意中插”是创意广告时代的创新，为广告市场的发展开辟了-条全新的道路。通过网络数据针对性调研，主要涉及调研平台微博，知乎，百度从中探索该要点对影视界发展的影响，探究网友关注点及情绪特点进行系统分析。对影视界发展和公共网络需求提出建议。

[bookmark: _Toc25947]引言
近年来，广告界出现了一种备受喜欢的新型广告形式--创意中插，创意中插持续火爆，已经成为各大视频平台剧中不可或缺的部分。“创意中插”广告是由剧中人物在达到一定刺激程度后设计、演出的一种短剧。随着网络剧发展的尖锐化，各大视频平台等纷纷开始采取创意中插，一方面可增加观众观影的活跃度，另一方面可吸引广告商来投资为剧组提供资金支撑，又可保证广告商提高产品广告传播量，对视频平台方绝对是一举三得的优良体现。这样一种高成本低收益的生意引得各大平台纷纷参与。这股广告界的新势力虽然发展势头迅猛，却已经引起了众多观众的不满和不少舆论。现如今网络剧已步入热期，优秀的网络剧中出现大量创意中插会引起观众审美疲劳，观众会以有色的眼光去评判该剧，这会有损网络剧的质量，降低观众的满意度。为此，此调查报告将对“创意中插”的发展提出一些简单的建议。此报告运用问卷调查法、访谈法、对比研究、文献研究法等方法对“创意中插”广告的现状做了一个基础的调查，对相关数据和资料进行分析。

[bookmark: _Toc7467]一、基础情况介绍
调研目的：就“创意中插”广告的发展问题做详细了解，并探究其中可能存在的影响因素，并针对问题给出一些可行性建议。
调研时间：2021年2月
调研方法：
问卷调查法：用调查者设计的问卷向被调查者征集意见而形成的调查方法。
访谈法：访谈法(interview)又称晤谈法，是通过采访人和受访人面对面交流来研究受访人的心理和行为。因为问题的性质、对象或目的不一样，进而导致访谈法具有不同形式，它可分为结构型访谈和非结构型访谈。访谈法运用范围广，能够以简单的方式来收集并叙述多方面资料，在研究较复杂的问题时需向不同类型的人来了解不同类型材料，因此备受欢迎。
文献研究法：文献研究法主要指采集、辨别、分析文献，并通过对文献的研究形成对事物认知的方法。对现状的研究，不能完全通过调查与观察，它还需要将资料与现状有关的多种文献做出分析。
统计调查法;是统计人员收集统计数据的一种方法。它主要包括抽样调查、普查、重点调查等多种调查形式进行分析。我国现行备受青睐对调查方法是:以周期性调查和定期抽样调查相结合，充分利用调查记录等数据进行研究。

调研对象：大学生主体、广告公司职员、常观看网络剧的网民

[bookmark: _Toc20992]二、创意中插的发展历史及主要特点
[bookmark: _Toc6581]（一）创意中插的发展历史
[bookmark: _Toc1311][bookmark: _Toc15917]起初，影视剧广告形式较为单一，主要以片头片尾为主，以剧情内品牌广告为辅。例如早期很火的广告《脑白金》在广告艺术欣赏角度来讲，《脑白金》的广告的确算不上优秀的广告。但是在营销的角度，它达到的广告商期待的效果，使得脑白金这个品牌无人不知无人不晓，也算是取得的空前的成功。但这类广告严重引起观众反感，增加审美疲劳。
在热播剧广告形式中以下哪种广告更容易让您接受：
	选项
	小计
	比例

	A.植入式广告（在视频中采取放置产品等形式强行植入广告）
	21
	[image: ][image: ]19.81%

	B.贴片式广告（屏幕中跳出的小文案、剧情弹幕等）
	13
	[image: ][image: ]12.26%

	C.创意中插（本问卷中的广告形式）
	59
	[image: ][image: ]55.66%

	D.传统广告形式
	13
	[image: ][image: ]12.26%

	本题有效填写人次
	106
	


在此为了改善用户感触，又保证广告传播，平台推出了logo式、创可贴式广告并以热播剧为基础，在特定的场景设计下由剧中人物通过“情景短剧”的方式来归纳广告，以搞笑的方式来传播产品特点及优势让观众轻易记得产品广告，达到一种新型广告形式。例如，2018年火遍全网的综艺节目《奔跑吧兄弟》点击量突破百亿,创意中插广告迎来转折期，剧中给观众留下最深刻印象的广告是“希腊好酸奶，浓浓安慕希，让相聚更浓”这则广告不仅体现了《奔跑吧兄弟》深层团结的含义，而且也达到广告传播效果，从而创意中插式广告开始受到广泛关注；2019年新上映的国漫《斗罗大陆》这部剧以小说形式改编成剧，以短暂的时间上热搜，直至今日在其他影视播放器动漫系列仍然高居第一，其中剧情出色更新时间慢，因为观众不想放过任何剧情画面，以剧情人物为主在特定的场景设计下通过“情景短剧”来归纳广告更加提高创意中插式广告传播效果。如今在剧情弹幕中大部分显示的是广告名词“康师傅藤椒牛肉面”；2021年新上映的《唐人街探案3》中，平心而论，它堪称大作，但它至少有14个广告的植入，从片尾字幕能够看出，片方为了能更好的拉到广告植入赚钱，甚至专门设置了一个商务组，用来承接商务植入和IP授权。例如：刘昊然的耳机、托尼贾手上的饮料、银行和方便面广告、电视机品牌、游戏、电商等广告内容。可如果有了广告植入，就会影响观众的体验感，进而影响电视剧，或者是电影的口碑。由此创意中插式广告应运而生。

[bookmark: _Toc23216]（二）创意中插的主要特点
1、剧中情节与广告创意的相互结合
在创意中插出现之前，市场出现的广告形式主要有三种，分别是标版、赞助形式、栏目冠名。这些可简称为“硬广告”它使得天生就对广告具有抵触情绪的观众十分反感，之后出现植入式广告简称“软广告”它冲破了广告和节目的隔绝关系，虽然将广告与节目相契合，但都不足以发挥人的主观能动性来改善它。而“创意中插”可利用剧中人物，情形，道具等多种特定情形设计广告情景短剧，将广告与剧情融为一体，作为内生广告，保持每集一到两个的数量，每个时长20秒到30秒等。此类广告往往编排有序，气概滑稽，可以最大程度地降低观众观看广告时的恶感与抵触情绪。
2、 提高收益率
 一是流量覆盖广，广告传播途径多样。一些改编自知名小说的网剧往往未播先火，形成常说的“大IP”，自带话题流量，播出时引发网友对广告进行弹幕讨论，或在微博、豆瓣、知乎等社交平台产生话题，形成二次传播。二是针对性强。广告主可区分家庭剧、古装剧、军事剧不同剧种，最大限度地挑选与自身产品受众定位吻合度高的剧目投放，提高广告实效。
3、可增加影视行业的收入
[bookmark: _Toc14632][bookmark: _Toc12633]在信息爆炸环境下，不少消费者通过购买视频网站会员以跳过广告。据iResearch统计显示，2020年中国在线视频市场规模达609亿元，其中用户付费占比19.3%。对观众在看到创意中插的宣传产品后，是否会考虑购买做了一个数据如下：  
	选项
	小计
	比例

	A.在印象深刻的情况下购买
	8
	[image: ][image: ]7.55%

	B.在有印象的情况下购买
	8
	[image: ][image: ]7.55%

	C.没有印象也会进行购买
	1
	[image: ][image: ]0.94%

	D.无论有无印象，都会在充分了解之后再考虑是否购买
	58
	[image: ][image: ]54.72%

	E.不会进行购买
	29
	[image: ][image: ]27.36%

	F.其他情况
	2
	[image: ][image: ]1.89%

	本题有效填写人次
	106
	


在此看出用户付费将成为视频行业第二大收入来源。各大视频网站付费会员增多，视频网站VIP的数量提高代表着影视行业收入来源增加。


[bookmark: _Toc2803][bookmark: _Toc12792]三、创意中插发展过程中存在的主要问题
[bookmark: _Toc32463](一）影响影视剧制作的观感
[bookmark: _Toc14024][bookmark: _Toc5361]名为创意中插，但这类广告中真正拥有创意的却是少之又少，在创意中插刚市场化的时候，很多受众都会觉得新鲜，但是随着创意中插不断火爆，这种广告形式已成为大众化。观众对创意中插的认知度和印象可能还处在欠缺状态，做了以下了解：    
	选项
	小计
	比例

	A.印象深刻
	8
	[image: ][image: ]7.55%

	B.有印象，能记清楚产品名称和特点等相关信息
	21
	[image: ][image: ]19.81%

	C.有印象，但记不清楚产品信息
	59
	[image: ][image: ]55.66%

	D.毫无印象
	18
	[image: ][image: ]16.98%

	本题有效填写人次
	106
	


[bookmark: _Toc19123][bookmark: _Toc25182]在观看时多多少少会对创意中插的内容有一点印象，但记不清楚产品信息。大家都知道《唐人街探案》系列的第一部和第二部都非常成功，而且《唐人街探案》甚至是在去年出了网剧版本，所以当《唐人街探案》要拍摄第三部的消息传出时，就有许多投资者愿意投资这部电影，所以《唐人街探案3》中会有许多广告植入，这并不让人吃惊。但是广告植入也会带来负面的效果，比如说影响影视剧制作的观感和观众观看电影或电视剧的心情。创意中插虽然热度不减，但在其创意、版权、制作等方面是明显存在问题的，更重要的是，创意中插的播放还会对播出平台造成一些直接或间接的影响，在创意中插广告最终成型之后，版权的归属问题便会渐渐显现出来，这对于各方的利益影响也是不言而喻的。
 


[bookmark: _Toc23503][bookmark: _Toc21890] （二）质量欠缺，缺少广告与节目的关联
    不得不说，在创意中插出现之初，其把剧情同产品特点相融合的做法对于强化受众对品牌的接受度的确有很大作用。但在创意中插彻底火了之后，市场上出现的创意中插却再无“精心制作”，多的却是粗制滥造、质量堪忧。更为让观众反感的是，很多中插广告剧情毫无看点，例如，《奔跑吧兄弟》节目中有多种广告的植入，如特步、海澜之家、安慕希酸奶、等多种品牌。植入的广告品牌有的相对就比较符合《奔跑吧兄弟》节目的风格调性，如特步作为一个运动品牌.和《奔跑吧兄弟》中“跑”的户外运动就显得十分切合，但是海澜之家作为主打正装、休闲类的品牌，强行植入只会引起观众反感。在《奔跑吧兄弟》这一户外节目中植入的广告产品品牌多样，有涉及多个产品领域及多个方面的品牌广告，而且植人形式也有所不同，不同的品牌加之不同的植入形式，以及节目内容与品牌的贴合程度的差异，必然导致不同的效果和影响。所以真人节目在广告植入时应谨慎广告品牌风格是否与节目相符，避免引起观众恶感。

[bookmark: _Toc22210]（三）时长加码，过度植入
[bookmark: _Toc7506][bookmark: _Toc19141]当下很多观众为了追剧方便，都纷纷选择成为某个视频网站的会员，这不仅能够有抢先看剧集的特权，更重要的是可以跳过片头长达100多秒的广告，但是在创意中插出现之后，即使是付费会员也要被迫观看一段30秒至45秒中插广告，不少平台在播放剧集时甚至还因为广告自身的创意问题而把创意中插增加至60秒，这无疑是让观众更加反感的行为。反感的主要原因如下：   
	选项
	小计
	比例

	A.中断剧情
	82
	[image: ][image: ]77.36%

	B.对广告宣传本身反感
	40
	[image: ][image: ]37.74%

	C.对这种广告形式的审美疲劳
	40
	[image: ][image: ]37.74%

	D.创意中插内容缺乏创意
	52
	[image: ][image: ]49.06%

	E.中插广告在剧中插入的片段选择
	31
	[image: ][image: ]29.25%

	F.中插广告的时间过长
	55
	[image: ][image: ]51.89%

	G.其他
	7
	[image: ][image: ]6.6%
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[bookmark: _Toc28529][bookmark: _Toc12313]根据传播学原理：受众对于信息不是全盘接受也不是全盘否定，其会受到社会文化因素和心理因素的制约，在解码的过程中，受众是有选择性地接触、理解后，对信息作出最后判断是接受还是拒绝。创意中插”的出发点是与剧情深度融合，但广告就算做得再像正剧，也不能代替正剧。观众想要观看的是剧而不是广告，像“创意中插”这种趣味广告只能说偶尔出现能够放松观众的心情。物极必反，须适度而为。创意中插也曾经因为与剧情的深度贴切而获得过受众的认可，但像目前这样“取巧”的方式，已经让观众感到厌烦，出现了严重的审美疲劳。

[bookmark: _Toc11313]（四）广告泛滥滋生产生的违法行为
就目前的创意中插市场来看，2016年8月24日银监会发布的《网络借贷信息中介机构业务活动管理暂行办法》明确规定:禁止网贷平台自行或委派、受权第三方在互联网、固定电话、移动电话等电子渠道以外的场合进行宣传或推介融资项目。例如，广告宣传与实际效果存在过错、广告词对消费者造成误导以及风险提示被潜藏等因素，都会直接对消费者造成重大影响。创意中插在野蛮的生长态势下关注度迅速暴涨，但其某些不当操作或已触碰红线。

[bookmark: _Toc8986]
四、对创意中插未来发展的简单建议
[bookmark: _Toc28285]（一）创新创意才是关键，文化广告之辅
[bookmark: _Toc10501][bookmark: _Toc27919]在如今信息泛滥的大背景之下，“内容”越来越成为决定发展的关键因素，创意中插却缺了创意，这难免让人听起来难以接受。在创意中理应组织专门的团队。目前的中插广告主要采取剧集制作方设计拍摄，这会导致剧组花费大量时间精力来设计情节广告，一方面会降低剧情质量，另一方面在广告制作上难免出现问题，例如古装玄幻剧组多数需要在影视基地拍摄，在原拍摄场景很难保证中插背景与原剧相同，制作缺乏创意。创意中插本应是创意的关键，一些文化知识为辅，在此对一些影响观众观看创意中插广告的因素做了如下数据：
	选项
	小计
	比例

	A.无法跳过
	64
	[image: ][image: ]60.38%

	B.观看创意中插是一种有效的消遣方式
	33
	[image: ][image: ]31.13%

	C.创意中插满足了客户了解产品的需求
	33
	[image: ][image: ]31.13%

	D.创意中插广告使受众与周围朋友有更多的聊天话题
	43
	[image: ][image: ]40.57%

	E.创意中插虽然剧情夸张，但给人很好的视觉体验，很刺激
	33
	[image: ][image: ]31.13%

	F.观看创意中插可以使身心得到放松
	28
	[image: ][image: ]26.42%

	G.其他
	6
	[image: ][image: ]5.66%
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通过“创意中插”这种富有创意与有趣的广告形式，使观众对这些广告品牌留下深刻的印象，提升品牌知名度的同时，也带来了一些实际的利益。为广告制作保留充足时间可以尝试将广告外包，以专业团队进行策划，有充足时间去沟通创意，最后以剧组商议拍摄，可留下足够时间进行制作，提高广告的创意性。此外，我国现阶段的文化产业发展如火如荼，广告传媒作为文化产业的重要组成部分，或许可以考虑将文化融入其中，广告中透着创意，创意中透着文化，能让创意中插呈现新气象。

[bookmark: _Toc20169]（二）提高制作水准，增强作品品质
在制作过程中可改变创意的方向。创意中插广告不必非得以幽默搞笑的模式强行套入剧中，可根据剧情特点，有针对性扩展创意的方向，着重突出广告与剧情的关联度和广告的故事性。但在观众们都对这种新型广告产生偏爱之后，既要保证艺术性和创意性，又要保证广告的规模投放，确实是一大难题。目前创意广告制作水平低下、创意雷同、与其刚在市场出现时的对比以是天壤地别。利用剧集场景不断尝试创新为中插广告带来突破，与剧情高度契合从中提升观众对剧情的满意程度，另而加强观众对广告的印象从中体现中插广告的文化层面，增强作品品质。

[bookmark: _Toc17880]（三）关注用户体验，保护会员体制
[bookmark: _Toc25062][bookmark: _Toc32421]要保障付费会员权益，现在“VIP用户”也要被迫观看广告。建议利用奖励的形式激励会员观看广告，刺激会员观看欲望，将会员观看的创意中插广告进行积分换算，积分达到一定程度可自选兑换奖励。如延长会员使用天数，免费观看付费影片等特权，设置更多观看福利。也可将广告整合，制作有趣的短视频锦集，提高广告点击率。其次，也可以设置广告弹窗在片头广告可“手动关闭”，提示广告播出时正片和广告的区分。在用户体验中创意中插存在众多不合理的地方，如：缺乏“创意”，千篇一律，造成用户审美疲劳、没有真正在乎到每个用户的体验、广告剧情生硬，看起来很尴尬、VIP也被迫观看广告、广告时间过长。主要数据如下：    
	选项
	小计
	比例

	A.缺乏“创意”，千篇一律，造成用户审美疲劳
	58
	[image: ][image: ]54.72%

	B.广告剧情生硬，看起来很尴尬
	61
	[image: ][image: ]57.55%

	C.中插剧情毫无看点，让人没有观看的欲望
	50
	[image: ][image: ]47.17%

	D.在关键剧情中插广告，使人反感
	48
	[image: ][image: ]45.28%

	E.广告时间过长
	44
	[image: ][image: ]41.51%

	F.VIP也被迫观看广告
	35
	[image: ][image: ]33.02%

	G.其他
	4
	[image: ][image: ]3.77%
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在调查中有受访者直接表示：“购买会员就是为了不看广告，如今倒好，我这是花钱买广告看啊。”各大平台的会员体制建立起来确实不易，如今因为创意中插而忽略了观众的感受，大有一种“搬起石头砸自己脚”的韵味。可以让消费者在视频网站平台购买的免广告或跳过广告的会员权益，应包括所有广告，无论是普通广告还是“创意中插”广告。各大视频平台要想让观众买账，本质上还是要考虑用户的观影体验，或许可以在广告拆分、插入剧情的选择、广告时间的减少、内容的精炼等方面大下功夫。在广告制作方面应将广告和正品有一定的对比度以便观众正确区分二者，在中插广告上方显示文字提示，广告时长。可为会员观众设置“自动关闭”中插广告来保护会员体制。及时调研用户体验，在制作基础上更加满足用户体验。 

[bookmark: _Toc18494]（四）加强规范，落实责任
古语云：“没有规矩，不成方圆”，市场监管部门作为“创意中插”广告的主要监管部门，应加强与平台方及广告主信息沟通及反馈，构建“发现问题一规避问题”的良性合作模式。基于“创意中插”广告在监管上的技术难度，应加强硬件设施配置及专业人才配备，提高广告监管能力。广告主作为经济人绝不会把消费者利益考虑在其商业行为之内，播放视频平台方的主体责任非常重要，应强化责任落实到位，引导其加强自律。所以有关部门应当对创意中插这一市场行为进行规范和约束，给广告市场一个健康的发展环境。

[bookmark: _Toc27422]五、对当前国内外同类课题研究概述
胡东升研究时认为网剧的快速发展给广告界带来了意想不到的变化,凭借新奇的创意表现形式给内生广告带来新的色彩,一方面不仅提高观众对广告接收度的同时又提升品牌传播效果,但是创意的泛滥也在消耗内生广告的生命力。
张萍提出了创意中插广告存在的问题及改正策略。近年来,创意中插广告出现多个热播网剧,成为植入式广告后又一备受企业欢迎的广告形式.它将植入广告和传统广告相结合,传播方式具有强制性,广告内容生动形象,富有活力.但是,在发展过程中也出现一系列问题,需在创意发展的过程中进行规范管理，维护创意中插发展的可持续性。
徐颢哲在网剧创意中插广告中对接收度研究表示创意中插是在特定场景设计中,由剧中角色通过“情景短剧”来演绎广告片,以搞笑、洗脑等方式进行产品卖点的传宣,借以推出商品的广告形式。这种广告形式根植于内容,广告角色与场景均基于原剧,与剧共生共存。现如今创意中插运用范围较广、但创意不足、过度植入、强行植入等影响着观众对新兴广告接受的态度。
[bookmark: _Toc25980][bookmark: _Toc12406]卢扬表明在广告界的商业规则中尽管创意中插当前热度较高，但现阶段创意中插仍然处于发展初期，热线的不断涌入使这行业对弊端逐渐暴露。在张阿瞳看来，创意中插作为新媒体娱乐营销方式的一种，应将创意与时代相融合，为品牌插上创意的翅膀，为广告界的发展锦上添花。


[bookmark: _Toc1911]六、结语
“创意中插”是广告现如今新型产物，增加广告传播渠道，提高观众对广告认知。创意中插讲究的就是“创意”，视频平台注重观众对广告的实时反馈及用户体验。如今广告法以确立相关法律条例，创意中插的发展也将逐渐走向成熟。为稳固其发展，相关市场部门理应加强管理和监督，及时与品牌方、制作方沟通交流，及时调研观众对创造中插的态度，及时发现问题并解决问题，维护观众消费环境，重点放在观众这一点环节，观众是最能够发现问题的人，同时也是广告的接收者，从创意中插的逐步发展，风险提示的问题和相关联等一系列变化，我们也应当看到创意中插市场的进步，在各种问题暴露并得到解决的同时，我们有理由相信创意中插发展，并且在未来广告界也可有一席之地。



[bookmark: _Toc14984]参考文献：
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[bookmark: _Toc15175_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc12683][bookmark: _Toc19283_WPSOffice_Level2]访谈提纲
注：本次访谈主要是对调查问卷的完善及补充，就其中某些通过问卷形式无法深入的问题进行访谈，另由于条件有限，在访谈对象方面存在不足,仅选取两位常观看网络剧的青少年及一位从事广告策划相关工作的某公司职员作为本次的访谈对象。

[bookmark: _Toc16989_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc12943][bookmark: _Toc28028_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc18609]一、针对常观看网络剧的青少年
1、你是否知道何为“创意中插”？对其接受度如何？
2、“创意中插”将视频中断是否会让你感到不满？
3、你是否有记得或是印象深刻的“创意中插”广告宣传产品？
4、你认为“创意中插”的发展前景如何？
5、你认为“创意中插”有哪些不足的地方？能否为其更好发展提供几条建议？ 

[bookmark: _Toc23776_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc18721][bookmark: _Toc31048][bookmark: _Toc2346_WPSOffice_Level2]二、针对广告公司职员
1、很多人对“创意中插”都好像有一个不太清晰的认识，业界有没有对这种广告形式的明确定义呢？
2、“创意中插”广告“中断”视频却又呈现出疯狂的发展态势，在您看来，都存在些什么因素的影响呢？
3、“创意中插”在发展过程中暴露出了一些问题，在您看来，主要受什么原因的影响呢？
4、“创意中插”的广告内容多与P2P金融平台相关，这样会不会对其他方面存在影响？
5、您对“创意中插”的未来发展是否有什么可行性建议？
   

[bookmark: _Toc8757_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc21976_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc5118]访谈记录整理
注：为方便记录整理，将本次访谈中的访问者记为“甲”方，被访问者记为“乙”方。
1、 [bookmark: _Toc21163][bookmark: _Toc6190][bookmark: _Toc31539_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc18936_WPSOffice_Level2]常观看网络剧的青少年（其一）
甲：你是否知道何为“创意中插”？对其接受度如何？
乙：“创意中插”？是不是就是看剧的时候突然跳出来的那种广告？我感觉这种形式是比较好的，就我个人来讲，我还是比较能接受的吧！
甲：对的，就是你说的那种广告形式，那这种广告直接把视频中断了，会不会让你感到不满呢？
乙：这个得看心情啊，哈哈！如果我心情差的时候还给我跳出一个毫无营养的广告，我会非常恼火，如果我心情愉快的时候就都无所谓啦！
甲：这个好像是有一定的影响哦，你平时好像也挺爱追剧的，那你是否有记得或是印象深刻的“创意中插”广告宣传产品？
乙：好像都不是印象特别深刻，因为我感觉广告这种东西都是看了就过了，根本记不住的。
甲：也是，好像很多人都有这种感觉，那你觉得“创意中插”这种广告的发展前景如何呢？
乙：这个我感觉不太好说啊，既然能一直存活应该也有它存在的道理吧，或许未来会发展得更好吧。
[bookmark: _Toc6117][bookmark: _Toc23776_WPSOffice_Level3][bookmark: _Toc2346_WPSOffice_Level3][bookmark: _Toc20326]甲：那你觉得这种广告有什么不足的地方吗？
[bookmark: _Toc31588][bookmark: _Toc18450][bookmark: _Toc8757_WPSOffice_Level3][bookmark: _Toc21976_WPSOffice_Level3]乙：我觉得吧，就是有的剧情太烂了，让人很反感。
甲：那你能否为其未来的发展提供一两条建议呢？
乙：首先，要想让人不反感，剧情一定得有点水准呐，不然很多人都会对这个很烦吧应该；还有呢就是，有的剧中间的广告太长了，还有的竟然一集出现两次，本来就只有四十分钟左右这样总感觉不太好吧！
[bookmark: _Toc12550][bookmark: _Toc31539_WPSOffice_Level3][bookmark: _Toc21135][bookmark: _Toc18936_WPSOffice_Level3]甲：好嘞，谢谢你！

2、 [bookmark: _Toc13170][bookmark: _Toc29486_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc32395_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc13955]常观看网络剧的青少年（其二）
[bookmark: _Toc4548][bookmark: _Toc29486_WPSOffice_Level3][bookmark: _Toc32395_WPSOffice_Level3][bookmark: _Toc17143]甲：你是否知道何为“创意中插”？对其接受度如何？
[bookmark: _Toc16059_WPSOffice_Level3][bookmark: _Toc22173][bookmark: _Toc11709][bookmark: _Toc6523_WPSOffice_Level3]乙：“创意中插”是什么啊？不是很清楚。
甲：就是平时看视频的时候到中间会突然跳出来的那种广告，应该是都见过的吧？
乙：哦，这样说就清楚多了，那肯定是知道的，没想到还有一个如此官方的名字，哈哈！我觉得挺好的啊，特别是网络剧的那种，还有剧中的角色，感觉还蛮有意思的。
甲：那“创意中插”将视频中断是否会让你感到不满呢？
乙：我觉得吧，就还好，只要不在剧情特别精彩的地方就行，除了我都能接受。
甲：你是否有记得哪个视频中的广告产品呢？
乙：你这样一说好像不是特别清楚地记得，模模糊糊的有很多在脑海里，比如“爱钱进”啥的，但都只是有一点点模糊的印象。
甲：那你觉得“创意中插”的发展前景怎么样呢？
乙：毕竟不是专业的，这种不敢乱说，但我感觉好多视频里面都有，这应该已经是一种“常见”的广告形式了吧。
甲：那你觉得“创意中插”有哪些不足的地方吗？是否可以为其更好发展提供几条建议呢？
乙：不足的话，我觉得可能是买了会员还是会看见这种广告吧，很多人买会员都是为了不看广告的，这种广告可能会让人很烦。建议的话，可能就是这方面吧，不知道能不能改成会员看不见这种广告，哈哈，似乎不太现实，但希望能吧！
[bookmark: _Toc2778][bookmark: _Toc10743_WPSOffice_Level3][bookmark: _Toc16052_WPSOffice_Level3][bookmark: _Toc15865]甲：好的，谢谢！

3、 [bookmark: _Toc16059_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc1532][bookmark: _Toc4617][bookmark: _Toc6523_WPSOffice_Level2]某广告传媒公司职员
甲：您好，我是****的学生，现在正在做一个关于广告的调查，能否耽误您几分钟跟您请教几个问题呢？
乙：好的，你有什么问题就直接说吧。
甲：好的，很多人对“创意中插”都好像有一个不太清晰的认识，业界有没有对这种广告形式的明确定义呢？
乙：官方的定义不知道有没有，但有很多的学者会研究这个东西，让我把定义说出来我还是说不出来的，你可以去网上查查看。
甲：哦，行，“创意中插”广告好像很奇怪，“中断”视频却又呈现出疯狂的发展态势，在您看来，都存在些什么因素的影响呢？
乙：首先可能是因为这方面的相关规定和限制比较少吧，而且在网络剧中插入广告对于制片方和广告商都是一个很大的实惠啊；还有就是视频网站的用户足够的多，有市场当然会有所发展；再有就是这种广告不像其他广告一样，它是视频网站会员也可以看见的，“创意中插”这种创新的广告形式肯定是能有所发展的。
[bookmark: _Toc9227_WPSOffice_Level3][bookmark: _Toc11866_WPSOffice_Level3][bookmark: _Toc31864][bookmark: _Toc5175]甲：您分析得确实很到位，对这些问题很有研究啊。
[bookmark: _Toc2656_WPSOffice_Level3][bookmark: _Toc1252_WPSOffice_Level3][bookmark: _Toc14891][bookmark: _Toc1387]乙：也没有，平时会看一些相关的新闻啊、公众号文章之类的。
甲：哦，难怪您这么专业，还有就是您看，“创意中插”这种广告形式在发展过程中也暴露出了一些问题，在您看来，主要受什么原因的影响呢？
乙：我其实觉得很大程度上还是缺少管制和规定的问题，还有就是它这种广告形式实际会涉及到很多的主体，在版权方面也不是很明确，这也是一个问题。
甲：确实，版权这方面好像是不太清晰，而且“创意中插”的广告内容多与P2P金融平台相关，您觉得这样会不会对其他方面存在影响？
乙：你如果研究这个的话应该比我清楚啊，他其实会有对消费者的诱导，有些广告虽然有提示，但是小得可怜的小个字幕放在不起眼的位置怎么又能真正起到作用呢，你说是吧？
甲：确实，不注意的话是看不出来的，不过还好，这个问题在慢慢的改善，已经较以前有很大的进步了。也不早啦，不耽误您时间了，谢谢您，最后您能否对“创意中插”的未来发展提供几条可行性建议呢？
乙：像我前面说的一样嘛，最好还是要在监管上好好下功夫引导它的发展，把相关责任落实到位的话，应该还是会有很大改变的。
[bookmark: _Toc18519_WPSOffice_Level3][bookmark: _Toc12819][bookmark: _Toc21313][bookmark: _Toc16392_WPSOffice_Level3]甲：嗯，是的，那不耽误您时间了，谢谢您！
[bookmark: _Toc32268_WPSOffice_Level1]


[bookmark: _Toc28545][bookmark: _Toc32752_WPSOffice_Level1][bookmark: _Toc30178]关于公众对“创意中插”广告接受度和反感度的调查问卷 
1、 [bookmark: _Toc10844_WPSOffice_Level1][bookmark: _Toc18446_WPSOffice_Level1][bookmark: _Toc24693][bookmark: _Toc22271]您的性别（ ）
[bookmark: _Toc10743_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc16052_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc30609][bookmark: _Toc24725]A.男   B.女
2、 [bookmark: _Toc6447_WPSOffice_Level1][bookmark: _Toc25919][bookmark: _Toc5345_WPSOffice_Level1][bookmark: _Toc840]您觉得以下哪种广告形式更容易让您接受（ ）
[bookmark: _Toc2656_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc1252_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc14960][bookmark: _Toc48]A.植入式广告（在视频中采取放置产品等形式强行植入广告）
[bookmark: _Toc18519_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc31488][bookmark: _Toc12220][bookmark: _Toc16392_WPSOffice_Level2]B.贴片式广告（屏幕中跳出的小文案、剧情弹幕等）
[bookmark: _Toc31701][bookmark: _Toc24460_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc21697_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc23295]C.创意中插（本问卷中的广告形式）
[bookmark: _Toc25971][bookmark: _Toc26260_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc26875][bookmark: _Toc4373_WPSOffice_Level2]D.传统广告形式
3、 [bookmark: _Toc10525_WPSOffice_Level1][bookmark: _Toc27916][bookmark: _Toc24724_WPSOffice_Level1][bookmark: _Toc13194]您是否有记住某个视频中的创意中插广告（ ）
[bookmark: _Toc6609_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc2650][bookmark: _Toc28411][bookmark: _Toc6063_WPSOffice_Level2]A.有   B.没有
4、 [bookmark: _Toc7965][bookmark: _Toc19283_WPSOffice_Level1][bookmark: _Toc26203][bookmark: _Toc15175_WPSOffice_Level1]您对于“创意中插”这种广告形式是否反感（ ）
[bookmark: _Toc8848][bookmark: _Toc31725_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc28717_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc1528]A.是   B.否
5、 [bookmark: _Toc16989_WPSOffice_Level1][bookmark: _Toc28028_WPSOffice_Level1][bookmark: _Toc12275][bookmark: _Toc19828]您认为大家反感创意中插的原因可能是（ ）
A.中断剧情  B.对广告宣传本身反感  C.对这种广告形式的审美疲劳
[bookmark: _Toc82_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc115][bookmark: _Toc2434][bookmark: _Toc10241_WPSOffice_Level2]D.创意中插内容缺乏创意  E.中插广告在剧中插入的片段选择
[bookmark: _Toc22629_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc27150_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc23776][bookmark: _Toc5582]F.中插广告的时间过长  G.其他
6、 [bookmark: _Toc21273][bookmark: _Toc10920][bookmark: _Toc2346_WPSOffice_Level1][bookmark: _Toc23776_WPSOffice_Level1]您认为以下哪些因素会让受众选择观看创意中插广告（ ）
A. [bookmark: _Toc12313_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc11810][bookmark: _Toc7930_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc3467]无法跳过 
[bookmark: _Toc24575][bookmark: _Toc6687_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc30682][bookmark: _Toc10224_WPSOffice_Level2]B.观看创意中插是一种有效的消遣方式
[bookmark: _Toc5593_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc2829_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc3688][bookmark: _Toc6397]C.创意中插满足了客户了解产品的需求
[bookmark: _Toc18476_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc3514_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc14309][bookmark: _Toc8971]D.创意中插广告使受众与周围朋友有更多的聊天话题
[bookmark: _Toc491][bookmark: _Toc11447][bookmark: _Toc31767_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc23453_WPSOffice_Level2]E.创意中插虽然剧情夸张，但给人很好的视觉体验，很刺激
[bookmark: _Toc623_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc24037][bookmark: _Toc3090][bookmark: _Toc11599_WPSOffice_Level2]F.观看创意中插可以使身心得到放松
[bookmark: _Toc13143][bookmark: _Toc12881_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc7503_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc23867]G.其他
7、 [bookmark: _Toc25094][bookmark: _Toc8757_WPSOffice_Level1][bookmark: _Toc15701][bookmark: _Toc21976_WPSOffice_Level1]对于“创意中插”中的宣传产品您的印象如何（ ）
[bookmark: _Toc18018_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc22787][bookmark: _Toc28787_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc27920]A.印象深刻
[bookmark: _Toc5060_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc22880][bookmark: _Toc23623_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc28333]B.有印象，能记清楚产品名称和特点等相关信息
[bookmark: _Toc28862_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc2044][bookmark: _Toc15634_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc2459]C.有印象，但记不清楚产品信息
[bookmark: _Toc3581][bookmark: _Toc28067_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc8950][bookmark: _Toc10513_WPSOffice_Level2]D.毫无印象
8、 [bookmark: _Toc9132][bookmark: _Toc31781][bookmark: _Toc31539_WPSOffice_Level1][bookmark: _Toc18936_WPSOffice_Level1]在看到创意中插的宣传产品后，您是否会考虑购买（ ）
A.在印象深刻的情况下购买  B.在有印象的情况下购买  C.没有印象也会进行购买
[bookmark: _Toc5573][bookmark: _Toc5120][bookmark: _Toc2144_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc20970_WPSOffice_Level2]D.无论有无印象，都会在充分了解之后再考虑是否购买
[bookmark: _Toc30093][bookmark: _Toc23177][bookmark: _Toc21821_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc4320_WPSOffice_Level2]E.不会进行购买  F.其他情况
9、 [bookmark: _Toc9526][bookmark: _Toc29486_WPSOffice_Level1][bookmark: _Toc5056][bookmark: _Toc32395_WPSOffice_Level1]您认为创意中插广告存在哪些不合理的地方（ ）
A.缺乏“创意”，千篇一律，造成用户审美疲劳  B.广告剧情生硬，看起来很尴尬
C.中插剧情毫无看点，让人没有观看的欲望  D.在关键剧情中插广告，使人反感
[bookmark: _Toc23184_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc23621][bookmark: _Toc5495][bookmark: _Toc28734_WPSOffice_Level2]E.广告时间过长  F.VIP也被迫观看广告  G.其他
10、 [bookmark: _Toc4720][bookmark: _Toc17968][bookmark: _Toc6523_WPSOffice_Level1][bookmark: _Toc16059_WPSOffice_Level1] 您对创意中插的未来发展有何建议？  

[bookmark: _Toc16052_WPSOffice_Level1]
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